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Метою статті є адаптація базових мето-
дологічних засад побудови допоміжного 
(сателітного) рахунку туризму до системи 
туристичної статистики регіону. Резуль-
татами статті стали уточнення мето-
дики збору статистичних даних для побу-
дови таблиць 5 і 6 допоміжного сателітного 
рахунку на регіональному рівні з урахуванням 
системи регіональної статистики України; 
визначення методів отримання даних щодо 
виробництва в галузях туризму та інших 
галузях; пропозиція алгоритму розрахунку 
показників, що характеризують внесок 
туризму в економіку регіону, але не підля-
гають статистичному обліку, а також які 
неможливо виміряти в умовах відсутності 
або недостатності статистичної інфор-
мації; визначення переліку показників, що 
характеризують туристичну діяльність, 
для встановлення значень яких необхідне 
проведення експертних оцінок. На основі 
методики допоміжного (сателітного) 
рахунку визначено внесок туризму в еконо-
міку Івано-Франківської області.
Ключові слова: допоміжний (сателітний) 
рахунок туризму, статистика туризму, 
частка туризму, валова додана вартість, 
що створюється в галузях туризму, валова 
додана вартість, що створюється безпосе-
редньо в туризмі (в основних цінах), прямий 
внесок туризму в економіку області/регіону.

Целью статьи является адаптация базо-
вых методологических основ построения 

вспомогательного (сателлитного) счета 
туризма к системе туристической ста-
тистики региона. Результатами статьи 
стали уточнение методики сбора стати-
стических данных для построения таб- 
лиц 5 и 6 вспомогательного сателлитного 
счета на региональном уровне с учетом 
системы региональной статистики Укра-
ины; определение методов получения дан-
ных по производству в отраслях туризма и 
других отраслях; предложение алгоритма 
расчета показателей, которые характери-
зуют вклад туризма в экономику региона, 
но не подлегают статистическому учету, 
а также которые невозможно измерить в 
условиях отсутствия или недостаточно-
сти статистической информации; опре-
деление перечня показателей, которые 
характеризуют туристическую деятель-
ность, для установления значений которых 
необходимо проведение экспертных оценок.  
На основе методики вспомогательного 
(сателлитного) счета определен вклад 
туризма в экономику Ивано-Франковской 
области.
Ключевые слова: вспомогательный (са- 
теллитный) счет туризма, статистика 
туризма, доля туризма, валовая добавлен-
ная стоимость, создаваемая в отраслях 
туризма, валовая добавленная стоимость, 
создаваемая непосредственно в туризме  
(в основных ценах), прямой вклад туризма в 
экономику области/региона.

The purpose of the article is to adapt the basic methodological principles of building a Tourism Satellite Account to the regional system of tourist statistics 
on the example of Ivano-Frankivsk Region. The authors used data provided by the Main Department of Statistics (Ivano-Frankivsk region), data from state 
statistical surveys “Regional Accounts” and “Structural changes in the economy of the country and its regions”. The methodological basis of the study 
were two documents: Satellite account of tourism: recommended methodological basis, 2008, issued by UNWTO and the UN Statistical Commission and 
Methodological provisions for compiling an satellite account of tourism in Ukraine. The results of the article were the method of collecting statistical data 
for the 5th and 6th table’s construction of Regional Tourism Satellite Account was specified, taking into account the system of Ukrainian regional statistics; 
the methods for data obtaining about production in terms of tourism products were identified; an algorithm for calculating the indicators characterizing the 
contribution of tourism to the region’s economy, which cannot be measured in the absence or insufficiency of statistical information, was proposed; the list of 
indicators characterizing tourist activity, for establishment of which carrying out of expert estimations is defined. The contribution of tourism to the economy 
of Ivano-Frankivsk region is determined on the basis of the Tourism Satellite Account methodology as gross value added of tourism industries (GVATI), tour-
ism direct gross value added (TDGVA), Tourism direct gross domestic product. Thus, the process of disaggregation allowed determining the contribution 
of tourism to the economy of Ivano-Frankivsk region as 10.34% of the gross regional product, but without taking into account the shadow economy. This is 
more than twice as much as the figure for Ukraine, determined by the authors by the same method at 4.8%. It can be assumed that the assessment of the 
shadow economy ratio at the oblast level will allow clarifying the obtained indicators in further research.
Key words: Tourism Satellite Account, tourism statistics, share of tourism, gross value added of tourism industries (GVATI), tourism direct gross value 
added (TDGVA), Tourism direct gross domestic product.

ВИЗНАЧЕННЯ ЧАСТКИ ТУРИЗМУ В РЕГІОНАЛЬНІЙ ЕКОНОМІЦІ  
З ВИКОРИСТАННЯМ МЕТОДИКИ ДОПОМІЖНОГО (САТЕЛІТНОГО) РАХУНКУ 
ТУРИЗМУ НА ПРИКЛАДІ ІВАНО-ФРАНКІВСЬКОЇ ОБЛАСТІ
ESTIMATING THE SHARE OF TOURISM IN THE REGIONAL ECONOMY  
USING TOURISM SATELLITE ACCOUNT METHODOLOGY  
ON THE EXAMPLE OF IVANO-FRANKIVSK REGION

Постановка проблеми. Важливі рішення 
щодо розбудови туристичної та інформаційної 
інфраструктури країни та її регіонів, формування 
й укріплення їх іміджу, урбаністичного дизайну 

окремих населених пунктів, напрямів і форм про-
моції часто приймаються органами державної та 
місцевої влади на основі розуміння реального 
або перспективного внеску туризму в економіку, 



223

  СТАТИСТИКА

223

зокрема його частки у валовому національному 
чи регіональному продукті. Для отримання й уза-
гальнення на постійній основі інформації щодо 
визначення реального впливу туризму на форму-
вання макроекономічних показників міжнародні 
організації, зокрема Статистична комісія ООН, 
розробили методологічні рекомендації зі скла-
дання Допоміжного (сателітного) рахунку туризму 
(далі – Д(С)РТ), який можна вважати концепту-
альною рамкою для розуміння туризму з макрое-
кономічної перспективи. Д(С)РТ) зосереджується 
на статистичному описі туризму в його різних 
формах (в’їзний, виїзний, внутрішній), а також 
підкреслює відносини між споживанням, відвід-
увачами та пропозицією товарів і послуг в еко-
номіці, здебільшого в секторі туризму [15]. Повна 
або часткова побудова Д(С)РТ для країни або її 
регіону на основі наявних статистичних даних є 
актуальним завданням для України, чия система 
статистики поки що недостатньо адаптована для 
використання цієї методики і характеризується 
низкою внутрішніх протиріч, а саме неповною від-
повідністю використовуваних класифікацій між-
народним вимогам статистики туризму, зокрема 
Міжнародним рекомендаціям статистики туризму 
2008 року; часовим відставанням інформацій-
них потоків від потреб ринку; випадінням зна-
чної частини туристичного потоку (внутрішнього 
туризму), а також виробників окремих послуг за 
межі відповідних статистичних спостережень; від-
сутністю регулярних вибіркових обстежень у пунк-
тах перетину кордону, які могли б стати основним 
джерелом інформації щодо обсягів і структури 
їх витрат; відсутністю даних щодо випуску про-
дукції за основними видами діяльності в туризмі. 
Необхідність методологічного пошуку шляхів вирі-
шення цих проблем і формування базової моделі 
для визначення внеску туризму в економіку регіо-
нів зумовлює актуальність проведеного авторами 
дослідження.

Аналіз останніх досліджень і публікацій. 
Концептуальна розробка допоміжних рахунків 
сектору туризму стала результатом безперерв-
них зусиль та міжнародного співробітництва, що 
здійснювалися з 1970 року. У першому проєкті 
UNWTO, представленому у 1983 році, було наго-
лошено на необхідності «однакового і всеосяж-
ного способу оцінки туризму і його порівняння 
з іншими секторами економіки» відповідно до 
рекомендацій чинної тоді Системи національних 
рахунків. Організація економічного співробітни-
цтва та розвитку (далі – ОЕСР) зробила свій вне-
сок у цю дискусію в 1991 році, розробивши власне 
«Керівництво з економічних рахунків туризму» 
[20]. Після прийняття рекомендацій за визначен-
нями і класифікаціями, розроблених на конферен-
ції в Оттаві у 1993 році, Всесвітня туристична орга-
нізація, ОЕСР, Статистичний офіс Європейського 

співтовариства та Організація Об’єднаних Націй 
розробили концептуальну основу для допоміж-
них рахунків туризму, яка була опублікована у 
2001 році.

У 2008 році Статистична комісія ООН (далі –  
СК ООН) затвердила Міжнародні рекомендації 
зі статистики туризму (МРСТ 2008) [12], які були 
підготовлені групою експертів під керівництвом 
ЮНВТО та СК ООН. У тому ж році СК ООН схва-
лила нову редакцію Д(С)РТ 2008 [15].

Д(С)РТ 2008 і МРСТ 2008 повністю узгоджені. 
МРСТ 2008 містить рекомендації щодо визначення 
фундаментальних понять статистики туризму та 
створення системи статистики туризму і лежить в 
основі Д(С)РТ 2008.

Варто зазначити, що наукові дослідження 
велись переважно в напрямі вивчення процесу 
розроблення та впровадження методики Д(С)РТ 
в окремих країнах. Так, S. Meis та D. Wilton 
вивчали результати імплементації Д(С)РТ у 
Канаді [27], G. Ahlert – у Німеччині [18], J. Bryan, 
C. Jones, M. Munday – у Великій Британії [19], 
S. Fleetwood – в Австралії [22], N. Heerschap,  
B. de Boer, R. Hoekstra, A. van Loon, L. Tromp – у 
Нідерландах [24], A. Sharma, I. Christie – в Танзанії 
[29], J. Verka, V. Slađana – у Сербії [31], H. Uzziel, 
G. Faustin – в Руанді [30], R. Kolli, P. Munjal, 
A. Sharma – в Індії [26], C. Frenţ – в Ісландії [23].

Також можна виділити групу досліджень, при-
свячених ролі Д(С)РТ в аналізі туризму як соці-
ально-економічного явища та визначенні впливу 
туризму на економіку (L. Dwyer, M. Deery, L. Jago, 
R. Spurr, L. Fredline, P. Forsyth, T. Van Ho [20; 21]). 
Нарешті, окрему групу складають нечисленні 
дослідження особливостей застосування мето-
дики на регіональному рівні (L. Jie, L. Ming Yao 
[25]). Варто додати, що у 2013 році UNWTO видало 
спеціальне видання з роз’ясненнями щодо цього, 
де були визначені основні проблеми побудови 
Д(С)РТ в інтересах регіону [28].

В Україні проблема побудови Д(С)РТ стоїть 
доволі гостро. Так, існує нагальна потреба комп-
лексного бачення стану розвитку туризму та його 
внеску в економіку як на національному, так і на 
регіональному рівнях, проте наявна система ста-
тистики довгий час не давала змоги цього зро-
бити. Авторкрю наукових доробок щодо цього є 
І. Калачова [3; 4]. Гармонізація національної сис-
теми статистики з європейською зрушила ситуацію 
з мертвої точки, і у 2017 році Державною службою 
статистики України були прийняті Методологічні 
положення із складання допоміжного (сателітного) 
рахунку туризму в Україні [10]. Ціла низка обста-
вин, пов’язаних переважно саме з невідповідністю 
змісту державних статистичних спостережень і 
відсутністю спеціальних статистичних обстежень 
методиці Д(С)РТ, унеможливлювала застосування 
зазначених Методологічних положень.
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Постановка завдання. Метою статті є адапта-
ція базових методологічних засад побудови дея-
ких таблиць допоміжного (сателітного) рахунку 
туризму до системи туристичної статистики регі-
ону. Відповідно, автори поставили такі завдання:

–	 уточнити методику оброблення наявних ста-
тистичних даних для побудови допоміжного сате-
літного рахунку на регіональному рівні з урахуван-
ням системи регіональної статистики України;

–	 визначити альтернативні методи отримання 
даних щодо випуску продукції в галузях туризму та 
інших галузях;

–	 запропоновати алгоритм розрахунку показ-
ників, що характеризують внесок туризму в еко-
номіку регіону, але не підлягають статистичному 
обліку, а також які неможливо виміряти в умо-
вах відсутності або недостатності статистичної  
інформації;

–	 визначити перелік показників, що характе-
ризують туристичну діяльність, для встановлення 
значень яких необхідне проведення експертних 
оцінок;

–	 побудувати окремі таблиці допоміжного 
(сателітного) рахунку туризму Івано-Франківської 
області, зокрема таблиці 5, 6, як базові для розу-
міння внеску туризму в економіку регіону.

Для досягнення поставленої мети автори 
використали дані, надані Головним управлінням 
статистики Івано-Франківської області, дані дер-
жавних статистичних спостережень «Регіональні 
рахунки» та «Структурні зміни в економіці країни 
та її регіонів». Методологічною основою дослі-
дження стали два документи, такі як «Допоміжний 
рахунок туризму: рекомендована методологічна 
основа» (2008), виданий UNWTO та Статистичною 
комісією ООН; Методологічні положення із скла-
дання допоміжного (сателітного) рахунку туризму 
в Україні, затверджені Наказом Держстату від 
29 грудня 2017 року № 359.

Виклад основного матеріалу дослідження. 
Десять таблиць, що утворюють Д(С)РТ, є цен-
тральною ланкою в рамках процесу узгодження 
найбільш важливої економічної інформації, 
пов’язаної з туризмом, і проведення міжнародних 
зіставлень внеску туризму в розвиток і зростання 
економіки. Це зведені таблиці, призначені для 
забезпечення зіставлення країн [15]. У них відвід-
увачі поділені на дві категорії, а продукти й види 
діяльності представлені в агрегованих категоріях.

У перших шістьох таблицях Д(С)РТ наводяться 
дані, що характеризують у грошовій формі про-
позицію і споживання, що належать до туризму. 
Зокрема, таблиці 5 і 6, «Рахунок виробництва в 
галузях туризму та інших галузях», «Внутрішні 
пропозиція й споживання, що належать до 
туризму всередині країни» відповідно, дають уяв-
лення про внесок туризму в економіку країни та 
регіону.

Основою для складання таблиці «Рахунок 
виробництва в галузях туризму та інших галузях» 
на регіональному рівні є дані державного статис-
тичного спостереження «Регіональні рахунки», 
зокрема система таблиць «Валовий регіональ-
ний продукт». У таблиці «Рахунок виробництва 
в галузях туризму та інших галузях» відобража-
ються дані про випуск товарів і послуг в основних 
цінах, валова додана вартість в основних цінах за 
видами економічної діяльності, проміжне спожи-
вання в цінах споживачів (як різниця між випуском 
в основних цінах за видами діяльності та валовою 
доданою вартістю за видами діяльності) в галузях 
туризму та інших секторах економіки. Відповідні 
рахунки виробництва мають бути згруповані згідно 
з Класифікацією видів економічної діяльності 
(КВЕД) для галузей туризму.

Однак ця процедура в Україні ускладнена 
однією важливою методологічною обставиною. 
Річ у тім, що для формування таблиць Д(С)РТ роз-
роблена класифікація типових для туризму про-
дуктів/видів діяльності, що має бути обов’язково 
відображена в таблицях рахунку. Основою цієї 
класифікації є Міжнародна стандартна галузева 
класифікація всіх видів економічної діяльності, 
“International Standard Industrial Classification of All 
Economic Activities, Revision 4 (ISIC, Rev.4)” та її 
європейський варіант NACE.

Згідно з цією класифікацією, типовими видами 
діяльності в туризмі є види діяльності, пов’язані 
переважно з виробництвом типових туристичних 
продуктів (товарів і послуг згідно з Методологічними 
положеннями із складання допоміжного (сателіт-
ного) рахунку туризму в Україні) (табл. 1).

Як бачимо, туристичні споживчі продукти і 
види діяльності згруповані у 12 узгоджених кате-
горій, які слід використовувати в таблицях Д(С)РТ. 
Категорії від 1 до 10 є основою для міжнародного 
зіставлення видів діяльності та продуктів (на під-
ставі підкласів Статистичної класифікації продук-
ції (далі – СКП). Натомість в Україні використову-
ється Класифікація видів економічної діяльності 
2010 року (далі – КВЕД-2010), яка значною мірою 
не відповідає міжнародній. Для того щоб співстав-
лення було можливим, Державна служба статис-
тики виділила ті види економічної діяльності за 
КВЕД-2010, що відповідають кожному типу турис-
тичного продукту (табл. 1). З таблиці видно, що 
достовірні дані можуть бути отримані тільки за 
умови наявності статистичної інформації щодо 
кожного з наведених класів економічної діяльності 
КВЕД. Натомість система таблиць «Валовий регі-
ональний продукт» агрегована на рівні двох знаків 
КВЕД, а саме лише щодо розділів (табл. 2).

Отже, для отримання даних щодо випуску 
товарів і послуг в основних цінах, валової дода-
ної вартості і проміжного споживання до 4-го знаку 
КВЕД необхідна дезагрегація за даними іншого 
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статистичного спостереження «Структурні зміни в 
економіці країни та її регіонів», зокрема, показни-
ків фінансових результатів підприємств із виокрем-
ленням тієї складової частини випуску товарів і 
послуг, що безпосередньо пов’язана з обслуго-
вуванням відвідувачів. Саме це було проведено 
авторами на прикладі даних Івано-Франківської 
області (табл. 3).

Сумування даних дало змогу визначити випуск 
продукції внутрішніх виробників за кожним турис-
тичним продуктом, загальний обсяг випуску  
(в основних цінах), загальний обсяг проміжного 
споживання та, відповідно, сукупну валову додану 
вартість, що створюється в галузях туризму, що є 
основними показниками табл. 5 Д(С)РТ.

У таблиці Д(С)РТ «Внутрішні пропозиція і спо-
живання, що належать до туризму всередині 
країни» проводяться зіставлення й узгодження 
внутрішньої пропозиції товарів і послуг та турист-
ського споживання всередині країни або регіону. 
Щодо споживання, то вносяться дані табл. 1, 2, 
4 Д(С)РТ, побудова яких не стосується теми статті.

Щодо пропозиції, то в таблиці здійснюється 
розрахунок таких показників [10].

1)	Внутрішня пропозиція товарів і послуг у цінах 
споживача. Розраховується як сума випуску това-
рів і послуг в основних цінах та інших податків на 
продукти за кожним видом продукту. Визначення 
обсягу податків за винятком субсидій на продукти, 
вироблені та імпортовані на національному рівні, 

Таблиця 1
Таблиця співставлення типових туристичних споживчих продуктів  
і класів економічної діяльності, в рамках яких вони виробляються

Продукти (товари і послуги) Класи економічної діяльності (за КВЕД-2010)

1. Послуги з розміщення відвідувачів

55.10 Діяльність готелів і подібних засобів тимчасового розміщування

55.20 Діяльність засобів розміщування на період відпустки та іншого 
тимчасового проживання

55.30 Надання місць кемпінгами та стоянками для житлових 
автофургонів і причепів

55.90 Діяльність інших засобів тимчасового розміщування

68.20 Надання в оренду й експлуатацію власного чи орендованого 
нерухомого майна

2. Послуги з надання харчування і 
напоїв

56.10 Діяльність ресторанів, надання послуг мобільного харчування
56.29 Постачання інших готових страв
56.30 Обслуговування напоями

3. Послуги залізничного 
пасажирського транспорту 49.10 Пасажирський залізничний транспорт міжміського сполучення

4. Послуги пасажирського 
дорожнього транспорту

49.32 Надання послуг таксі
49.39 Інший пасажирський наземний транспорт, н. в. і. у.

5. Послуги водного пасажирського 
транспорту

50.10 Пасажирський морський транспорт
50.30 Пасажирський річковий транспорт

6. Послуги повітряного 
пасажирського транспорту 51.10 Пасажирський авіаційний транспорт

7. Послуги з оренди транспортного 
обладнання 77.11 Надання в оренду автомобілів і легкових автотранспортних 

засобів

8. Послуги туристичних агентств і 
інші послуги з бронювання

79.11 Діяльність туристичних агентств
79.12 Діяльність туристичних операторів
79.90 Надання інших послуг бронювання та пов’язана з цим діяльність

9. Послуги в сфері культури

90.03 Індивідуальна мистецька діяльність
90.04 Функціювання театральних і концертних залів
91.02 Функціювання музеїв

91.03 Діяльність із охорони та використання пам’яток історії, будівель  
та інших пам’яток культури

10. Спортивні та рекреаційні послуги

91.04 Функціювання ботанічних садів, зоопарків і природних 
заповідників

77.21 Прокат товарів для спорту та відпочинку
92.00 Організування азартних ігор
93.11 Функціонування спортивних споруд
93.13 Діяльність фітнес-центрів
93.19 Інша діяльність у сфері спорту
93.21 Функціювання атракціонів і тематичних парків

Джерело: [10]
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Таблиця 2
Дані державного статистичного спостереження «Структурні зміни в економіці країни  

та її регіонів» для Івано-Франківської області за 2018 рік

Назва секції економічної діяльності

Обсяг реалізованої 
продукції (товарів) 

суб’єктами 
господарювання

Випуск товарів 
і послуг 

в основних 
цінах

Проміжне 
споживання 

в цінах 
споживачів

Валова додана 
вартість 

в основних 
цінах

грн. грн. грн. грн.
Транспорт, складське господарство 4 983 659,2 8 193 000 4 401 000 3 792 000
Тимчасове розміщування 
й організація харчування 1 582 780,4 1 645 000 868 000 777 000

Операції з нерухомим майном 1 577 842,4 7 589 000 1 964 000 5 625 000
Мистецтво, спорт, розваги та відпочинок 112 666,6 839 000 317 000 522 000
Діяльність у сфері адміністративного 
та допоміжного обслуговування 1 252 305,6 1 593 000 828 000 765 000

Оптова та роздрібна торгівля; ремонт 
автотранспортних засобів і мотоциклів 34 031 131,3 13 149 000 5 512 000 7 637 000

Джерело: складено авторами за даними Головного управління статистики Івано-Франківської області

Таблиця 3
Дезагрегація показника випуску товарів і послуг в основних цінах

Продукти Клас 
КВЕД

Обсяг 
реалізованої 

продукції

Частка обсягу 
реалізованої 

продукції

Випуск 
товарів 
і послуг

Проміжне 
споживання

Валова 
додана 

вартість

1. Послуги 
з розміщення відвідувачів

55.10 535 993,9 0,34 557 063,99 293 940,15 263 123,84
55.20 84 095,2 0,05 87 401,01 46 117,98 41 283,03
55.30 0 0,00 0,00 0,00 0,00
55.90 1 387,2 0,00 1 441,73 760,74 680,99
68.20 1 321 226 0,84 6 354 743,74 1 644 579,88 4 710 163,86

2. Послуги з надання 
харчування і напоїв

56.10 663 369,7 0,42 689 446,97 363 793,30 325 653,68
56.29 165 589,8 0,10 172 099,19 90 809,78 81 289,40
56.30 123 279,7 0,08 128 125,86 67 606,84 60 519,03

3. Послуги залізничного 
пасажирського транспорту 49.10 0 0,00 0,00 0,00 0,00

4. Послуги пасажирського 
дорожнього транспорту

49.32 26 205,8 0,01 43 081,62 23 141,98 19 939,64
49.39 259 679,3 0,05 426 905,70 229 319,17 197 586,53

5. Послуги водного 
пасажирського транспорту

50.10 0 0,00 0,00 0,00 0,00
50.30 0 0,00 0,00 0,00 0,00

6. Послуги повітряного 
пасажирського транспорту 51.10 0 0,00 0,00 0,00 0,00

7. Послуги з оренди 
транспортного обладнання 77.11 7 801,7 0,01 9 924,18 5 158,33 4 765,85

8. Послуги туристичних 
агентств і інші послуги 
з бронювання

79.11 56 903 0,05 72 383,67 37 623,15 34 760,52
79.12 432 025 0,34 549 559,01 285 646,49 263 912,52
79.90 15 490,3 0,01 19 704,49 10 241,88 9 462,61

9. Послуги 
в сфері культури

90.03 9 433 0,08 7 0245,19 26 540,79 43 704,40
90.04 0 0,00 0,00 0,00 0,00
91.02 0 0,00 0,00 0,00 0,00
91.03 0 0,00 0,00 0,00 0,00

10. Спортивні 
та рекреаційні послуги

91.04 0 0,00 0,00 0,00 0,00
77.21 44 591,4 0,40 332 061,01 125 462,86 206 598,15
92.00 0 0,00 0,00 0,00 0,00
93.11 28 329,6 0,25 210 963,45 79 708,48 131 254,97
93.13 6 814,1 0,06 50 742,90 19 172,23 31 570,67
93.19 8 368,4 0,07 62 317,38 23 545,42 38 771,96
93.21 5 396,6 0,05 40 187,13 15 183,93 25 003,20

Джерело: розраховано авторами за даними державних статистичних спостережень «Структурні зміни в економіці країни 
та її регіонів» та «Регіональні рахунки»
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відбувається за даними таблиці «Виробництво 
та розподіл валового внутрішнього продукту за 
видами економічної діяльності. Інші податки за 
виключенням інших субсидій пов’язаних з вироб-
ництвом (у фактичних цінах)».

2)	Випуск товарів і послуг, що належать до 
туризму, в основних цінах. Розраховується як 
добуток випуску товарів і послуг за кожним окре-
мим видом економічної діяльності та кожним про-
дуктом і відповідної частки туризму. Тут вперше 
постає важливе питання про те, як визначити цю 
частку туризму для кожного туристського продукту. 
Дійсно, статистика дає нам дані щодо діяльності 
ресторанів або прокату автомобілів, але обсяг 
реалізації ресторанів не на 100% формується 
завдяки туристам і не 100% автомобілів беруть 
напрокат туристи. Крім того, частка туризму 
може сильно різнитись у різних областях і навіть 
локальних дестинаціях. Частка туризму кож-
ного разу визначається на індивідуальній основі. 
У виданні “Tourism Satellite Account: Recommended 
Methodological Framework 2008” зазначається, що 
кількісні оцінки частки туризму повинні представ-
лятися у формі вартісних показників і можуть бути 
визначені таким чином [15]:

–	 на основі інформації, отриманої безпосеред-
ньо від виробників і постачальників;

–	 на основі даних від самих відвідувачів;
–	 на основі висновків експертів у сфері турист-

ської поведінки.
Для кожної окремої галузі, чиї підприємства 

задіяні в обслуговуванні відвідувачів, необхідно 
визначити частку туризму в обсязі випуску її кін-
цевої продукції (у вартісному вираженні). Саме 
цей момент містить частку припущень у методиці 
допоміжного рахунку. Так, для Івано-Франківської 

області методом експертного оцінювання були 
визначені такі значення частки туризму в кожному 
туристичному продукті:

–	 послуги розміщення відвідувачів – 0,9;
–	 послуги підприємств громадського харчу-

вання – 0,4;
–	 послуги дорожнього пасажирського тран-

спорту – 0,4;
–	 послуги здачі в оренду транспортного облад-

нання – 0,8;
–	 туристичні агентства та інші послуги з бро-

нювання – 1;
–	 послуги у сфері культури – 0,2;
v	 спортивні та рекреаційні послуги – 0,5.
Відповідно, дані щодо випуску продукції, імпорту, 

податків, отже, внутрішньої пропозиції загалом 
визначаються з урахуванням цієї частки (табл. 5).

3)	Туристське споживання. Розраховується 
як добуток проміжного споживання за кожним 
окремим видом економічної діяльності та частки 
туризму за відповідним продуктом (визначення не 
було метою статті).

4)	Валова додана вартість, що створюється в 
галузях туризму (в основних цінах), визначається 
як сума валової доданої вартості в основних цінах 
за кожним видом економічної діяльності в галузях 
туризму незалежно від того, якою мірою виробни-
чий процес спеціалізований на випуску туристич-
них продуктів.

5)	Валова додана вартість, що створюється 
безпосередньо в туризмі (в основних цінах), визна-
чається як різниця між випуском товарів і послуг 
в основних цінах, які можуть застосовуватися до 
туризму, і пов’язаним із туризмом проміжним спо-
живанням за видами економічної діяльності галу-
зей туризму та інших секторів.

Таблиця 4
Рахунки виробництва в галузях туризму та в інших галузях в основних цінах  

(фрагмент табл. 5 Д(С)РТ)
№ Продукти Усього, чиста вартісна оцінка, тис. грн.
1 Послуги з розміщення відвідувачів 7 000 650
2 Послуги підприємств громадського харчування 989 672
3 Послуги залізничного пасажирського транспорту 0*
4 Послуги дорожнього пасажирського транспорту 469 987
5 Послуги водного пасажирського транспорту 0
6 Послуги повітряного пасажирського транспорту 0*
7 Послуги здачі в оренду транспортного обладнання 9 924
8 Туристичні агентства та інші послуги з бронювання 641 647
9 Послуги в галузі культури 70 245

10 Спортивні та рекреаційні послуги 787 361
11 Типові туристичні товари для конкретної країни

I. Загальний обсяг випуску (в основних цінах) 9 969 487
II. Загальний обсяг проміжного споживання (в цінах споживачів) 3 479 442
(I–II). Сукупна валова додана вартість (в основних цінах) 6 490 045

* дані розраховуються лише на національному рівні

Джерело: розраховано авторами
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Таблиця 5
Рахунки виробництва в галузях туризму та в інших галузях в основних цінах  

(фрагмент табл. 6 Д(С)РТ)

Продукти

Випуск продукції 
внутрішніх виробників 

(в основних цінах)
Імпорт Податки Внутрішня пропозиція 

(в цінах споживачів)

усього частка 
туризму

загальна 
вартість

частка 
туризму випуск частка 

туризму
загальна 
вартість

частка 
туризму

Послуги 
з розміщення 
відвідувачів

7 000 650,47 6 300 585,42 6 614,76 4 644,94 204 733,60 143 765,51 7 211 998,83 6 448 995,87

Послуги 
підприємств 
громадського 
харчування

0,00 395 868,81 47 868,37 4 751,90 100 352,60 9 962,01 1 137 893,00 410 582,72

Послуги 
залізничного 
пасажирського 
транспорту

0,00 0,00 4 462,47 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Послуги 
дорожнього 
пасажирського 
транспорту

469 987,32 187 994,93 3 132,87 147,69 30 128,30 1 420,33 503 248,49 189 562,94

Послуги 
водного 
пасажирського 
транспорту

0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Послуги 
повітряного 
пасажирського 
транспорту

0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

Послуги здачі 
в оренду 
транспортного 
обладнання

9 924,18 7 939,35 839,31 0,84 822,20 0,82 11 585,69 7 941,00

Туристичні 
агентства 
та інші послуги 
з бронювання

641 647,18 641 647,18 0,00 0,00 53 158,70 3 421,35 694 805,88 645 068,53

Послуги в 
галузі культури 70 245,19 14 049,04 0,00 0,00 0,00 0,00 70 245,19 14 049,04

Спортивні 
та рекреаційні 
послуги

787 360,56 393 680,28 0,00 0,00 13 265,30 1 047,65 800 625,86 394 727,93

Типові 
туристичні 
товари для 
конкретної 
країни

0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00

I. Загальний 
обсяг випуску 
(в основних 
цінах)

9 969 487 7 941 765,00 62 917,78 9 545,36 402 460,70 159 617,67 10 430 402,93 8 110 928,03

II. Загальний 
обсяг 
проміжного 
споживання 
(в цінах 
споживачів)

3 479 442 1 837 791,24 – – – – – –

(I–II). Сукупна 
валова додана 
вартість 
(в основних 
цінах)

649 0045 6 103 973,76 – – – – – –

Джерело: розраховано авторами за даними Головного управління статистики Івано-Франківської області
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6)	Валова додана вартість, що створюється 
безпосередньо в туризмі (у ринкових цінах або 
цінах споживача). Розраховується через суму-
вання величини валової доданої вартості в 
основних цінах, створюваної безпосередньо в 
туризмі, суми інших податків, за винятком субси-
дій, пов’язаних із виробництвом, на продукти, що 
належать до туризму, які розраховуються анало-
гічним чином із використанням частки туризму 
для кожного продукту. Показник включає частину 
валової доданої вартості, створеної у всіх галузях 
у процесі надання товарів і послуг відвідувачам, 
майбутнім відвідувачам (покупки до здійснення 
поїздки) або третім сторонам, які діють в інтересах 
відвідувачів.

7)	У результаті розрахунку показників табл. 6 
Д(С)РТ визначається прямий внесок туризму в 
економіку країни або області як відсоткове співвід-
ношення величини валової доданої вартості в рин-
кових цінах (у цінах споживача), що створюється 
безпосередньо в туризмі, та величини валового 
регіонального продукту (табл. 6).

Таким чином, процес дезагрегації дав змогу 
визначити внесок туризму в економіку Івано-
Франківської області на рівні 10,34% від величини 
валового регіонального продукту, але без ураху-
вання тіньової економіки. Це більш ніж удвічі вище, 
ніж показник по Україні, визначений авторами за 
тією ж методикою на рівні 4,8%. Можна припус-
тити, що оцінка коефіцієнта тіньової економіки на 
рівні області дасть змогу уточнити отримані показ-
ники в подальших дослідженнях.

Висновки з проведеного дослідження. 
В Україні описана методика може бути викорис-
тана на регіональному або національному рівні. 
Основними обмеженнями її застосування є розрив 
у отриманні та публікації даних обласними управ-
ліннями статистики на рівні 1,5–2 років; відсутність 

у країні єдиного підходу до оцінювання рівня тіньо-
вої економіки для регіонів і галузей; відсутність 
традиції застосування експертного підходу до оці-
нювання частки туризму у внутрішній пропозиції 
за основними продуктами. Однак можна вважати, 
що перші кроки у цьому напрямі вже зроблено.
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в основних цінах за кожним видом економічної 
діяльності в галузях туризму незалежно від того, якою 
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